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Imatran voima

Imatran kaupunki uusii ilmeensa - Imatra on rajat ylittavaa
voimaa
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Imatran kaupungin uuden ilmeen paavari on oranssi ja ydinviesti - Imatra on rajat ylittavaa
volmaa. Ilmeen ja viestien uudistaminen on osa markkinoinnin ja viestinnan vahvistamista,

Jota on tehty kevaan aikana Imatra Base Camp Oy:n johdolla.

Rami Hasu on tanaan aloittanut vs. kaupunginjohtajana, joten on sopiva hetki kertoa, etta kaupungin visuaalinen ilme seka
viestinnan ja markkinoinnin ydinviestit uudistuvat vahitellen elokuun alusta alkaen. Uuden ilmeen paavari on oranssi, joka

kertoo vieraanvaraisuudesta, lammosta, energisyydesta, ilosta, innostuneisuudesta ja uudistumisesta

Imatran ilme ja viestit uudistetaan useasta syysta. Kaupunki on vahvistamassa ja teravoittamassa markkinointia ja viestintaa,

Jolloin my&s viestien ja ilmeen uudelleentarkastelu on luontevaa

Imatran edellinen markkinointi-ilme otettiin kayttdon vuonna 2011 Aikansa hyvin palvellut luontoa korostanut ilme haluttiin
vaihtaa ilmeeseen, jolla erottaudutaan selkeasti muista kaupungeista ja viesteinin jotka kuvastavat myos Imatran

toiminnallisia vahvuuksia

Kaupungin eri toimijoilta lahteneita viesteja pyritaan yhtenaistamaan, jolloin Imatra voi olla kokoaan suurempi toimija

alueiden valisessa kilpailussa.
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Imatran kaupungin markkinointi-ilme uudistettiin vimeksi vuonna 2011, jolloin lanseerattin myos slogan "Saimaan sylissa,

Vuoksen varrella’. Taman rinnalle syntyi markkinointikasite Imatra Base Camp, joka julkistettiin vuonna 2014.

Imatran uusi markkinointi-ilme ja sen ydinviestit korvaavat molemmat markkinointikasitteet ja niiden graafiset ohjeistot
Kaupungin vaakunan kaytto pysyy entisenlaisena
luottamuselinten toimintaan ja juhlallisuuksiin yhteyksiin littyvassa viestinnassa. Imatra Base Camp sailyy kaupungin myynti-

Ja markkinointiyhtion nimena, mutta poistuu kaytosta markkinointikasitteena

Imatran uusi ydinviesti on: ”Imatra on rajat ylittavaa voimaa”

Imatran ydinviesti kertoo Imatran asenteesta, imatralaisesta toimintatavasta ja antaa vinjeen kaupungin sijainnista

Imatraa pyorittaa kosken energia, joka lapaisee maiseman, arjen ja elaman. Imatralla syntyva energia riittaa myos Imatran

ulkopuolelle - konkreettisesti ja symbolisesti.

Imatralla tapahtuu ja tehdaan. Kaupunki tukee aktiivisesti asukkaiden ideoita, tapahtumat vetavat kavijoita ja asioita tehdaan
suoraan kansallisella tal kansainvalisella tasolla. Imatran

voIma on meissa ja se syntyy meissa

Brandityo ja tutkimus

Imatran kaupungin ilmeen ja viestien muotoilun tukena on Innolink Oy:n kanssa kevaalla 2017 toteutettu markkinatutkimus,
toukokuussa valmistunut branditutkimus ja kaynnissa oleva tyo Imatran strategisen markkinointisuunnitelman luomiseksi
Imatra Base Camp Oy.n johtamassa tyossa ovat olleet mukana myos Imatran Seudun Kehitysyhtio, kaupungin viestinta seka

viranhaltija- Ja luottamushenkilojohtoa.

Kevaalla 2017 tutkittin Imatran erilaisten brandien, kuten Teatteri Imatran, Imatra Base Campin, Imatranajon ynna muiden
imatralaisten ilmioiden tunnettuutta. Tulosten perusteella paatettiin keskittya markkinoimaan selkeaa ja verrokkikaupunkeja

paremmin tunnettua Imatraa ilman yleison huonommin tuntemia lisasanoja.

Markkinointisuunnitelman tueksi toteutetussa kuluttajatutkimuksessa selvisi, etta Imatra tunnetaan alle 50 000 asukkaan

kaupungeista keskimaaraista paremmin.

Onnistuneimpina tekijoina pidettiin puhdasta ja kaunista luontoa. Toiseksi parhaana asiana Imatralla pidettiin sita, etta
kaupungissa on paljon elintilaa. Kolmanneksi parhaana Imatran ominaisuutena vastagjat pitivat kaupungin
urheilumahdollisuuksia. Hieman yllattaen Imatran urheilumahdollisuuksia el pidetty verrokkeihin nahden yhta hyvana

ominaisuutena kuin esimerkiksi kaupungin tonttitarfjontaa

Tutkimuksen vastagjista yli QO prosenttia oli Etela-Karjalan ulkopuolelta
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Kuluttajatutkimuksen tulokset elvat tarjonneet suuria yllatyksia, mutta toimivat erinomaisina kaupungin markkinoinnin

mittareina, joita vasten arvioidaan markkinoinnin toimivuutta jatkossa
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Innolink Oy:n tiedote Imatran branditutkimuksesta
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