QUIMATRA

Kampanjaan kuului humoristinen video vieraanvaraisuudesta.

Kaupungin vieraanvaraisuuskampanja tavoitti 2,1
miljoonaa henkiloa

Tiedote 12.10.2022 12:53

Kampanja rakensi positiivista Imatra-brandia.

Imatran taman vuoden iso markkinointikampanja ylitti odotukset. Se tavoitti yhteensa 2 111 811 henkiloa. Lisaksi mainoksia

naytettiin eri verkkosivuilla yli kolme miljoonaa kertaa.
Markkinointikampanja kaynnistyi aitienpaivana toukokuussa

Sen kanavina olivat Youtube, Google, Facebook, Instagram, Finnkinon elokuvateatterit, vaikuttajamarkkinointi, Ruutu-

palvelu ja ulkomainonta.

Humoristinen video vahvisti brandia

Imatran kuluvan vuoden suurimman brandimarkkinointikampanjan keskiossa oli humoristisesti karjalaista vieraanvaraisuutta

havainnollistava video, joka kerasi sosiaalisen median kanavissa yhteensa lahes Q00 kommenttia.

Positiivisen kommentoinnin voimasta se sai paljon nakyvyytta ja rakensi positiivista Imatra-brandia. Kampanjasivuun ja sita

kautta vieraanvaraiseen Imatraan tutustui 43 000 iInmista.
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NHarvoin mainokset saavat kommentointia ollenkaan, saati sitten positivista kommentointia. Olemme onnistuneet jalleen
herattamaan ihmisten huomion ja saaneet Imatralle maksetun nakyvyyden lisaksi hienosti maksutonta nakyvyytta, Imatra

Base Camp Oyn markkinointipaallikko Katri Storhammar iloitsee
Kampanjan alkana kerattiin tarinoita karjalaisesta vieraanvaraisuudesta. Niista tuotettuun nayttely Kulttuuritalo Virtaan

Kaupungin markkinointiyhtio Imatra Base Camp on toteuttanut useana vuonna nayttavia markkinointikampanjoita. Niiden

avulla on tehty tunnetuksi muun muassa kolmea uutta koulukeskusta ja kaupungin matkailuvaltteja

Lisatietoja:
Markkinointipaallikko Katri Storhammar, Imatra Base Camp, p. 020 617 6677, katri.storhnammar@imatra fi

Toimitusjohtaja Jukka Aallikko, Imatra Base Camp, p. 020 617 7007, jukka aallikko@imatrafi

Kampanja lukuina

Google:

e Youtube 1844 964 (naytot), 267 43g* (yli 30 sek. katselua - tavoittavuus)

o Display 1341 197 (naytot)

FBjalG:

e B video 864 074* (maksettu tavoittavuus) + 211 400** (orgaaninen)
o B & IG tarinankerays 118 125* (maksettu tavoittavuus)
e |G video 69 632* (maksettu tavoittavuus) + 24 810** (orgaaninen)

o B nayttely 113 058* (maksettu tavoittavuus)

Maria Veitolan IG:

e 140 800* (maksettu tavoittavuus)
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Finnkino 8-245. (Helsinki, Espoo, Vantaa, Lahti, Kouvola, Kotka)

o 122 423* (katseluja)

Ruutu

¢ 180 000* katselua (nayttoa)

Ulkomainonnan tavoittavuuksia ei ole tilastoitu.

Kaikki kampanjan some-kommentit: 871 kpl

Yhteensa:

o maksetut tavoittavuus *- 1 875 601
e Orgaaniset tavoittavuus **- 236 210
o Googlen naytot (eri verkkosivul) yht. 3 186 161

e Kampanjasivun vierailut 42 681 kavijaa
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